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Introduktion

Projektet tjener det primaere formal at
opkvalificere og udvide de digitale
kompetencer pa Bacheloruddannelsen i
Kommunikation og digitale medier.

Uddannelsen er primzaerfgdekaede til
cand.it-uddannelserne |
Informationsvidenskab og Interaktive
digitale medier via retskrav og sekundaer
fedekaede til cand.it t i Oplevelsesdesign
og cand-it i IT-ledelse.

Projektets malsaetning er at skabe flere og
mere kvalificerede ansggere til cand.it-
uddannelserne. Projektet ligger saledes i
forleengelse af IT-Vest projekter om
kvalificering af optag. Projektets succes
skal derfor pa sigt males pa antallet af
ansggere til naeevnte cand.it-uddannelser
og desuden pa uddannelsernes

Resultater

Logik, argumentation og kunstig intelligens (3. sem): Modulet ny-udvikles med det
formal at bibringe den studerende en grundlaeggende og bred forstaelse for logik og
computationelle systemer i forhold til betydningen af argumentationens centrale rolle
for kommunikation og erkendelse, betydningen og anvendelsen af denne |
formalisering, dels argumentationens saerlige natur, herunder specielt de logiske traek
ved argumentation og dels logikkens centrale rolle i formalisering, iseer i forhold til
formel ontologi og generativ kunstig intelligens.

Projektet arbejder desuden med justering af det digitale indhold af en raeekke moduler,
herunder:

Projektets faser:
1. Studieordningsudvikling 2023

2. Forberedelse og pilotdrift af

dele af nye undervisning
2024

Kompetenceudyvikling for
medarbejdere 2024

De forste studerende maoder de
nye moduler efteraret 2025.

1. Design og IKT (3. sem): Modulet er et designmodul hvor det primaere veerktgj er
Figma. Der et gnske om at optimere de studerendes kompetencer i brugen af
vaerktgjet. Et forsgg med brug af studenterinstruktorer og flere gvelsestimer

employability. gennemfgres.

2. Digitale metoder (4. sem): Softwareanvendelsen skal udvikles, sa de studerendes

faerdigheder gges.

3. Kommunikationsdesign 1: Laering, netveerksdannelse og organisering (5. sem):
Baggrund Modulet er malrettet valg af ba-specialisering | informationsvidenskab. Der
Uddannelsen i fik 2019 med effekt fra arbejdes pa en forbedring introduktion til arbejdet med professionelle e-
optag 2020 et mere formaliseret digitalt lzeringsveerktojer.
spor. Erfaringerne med de indfgrte tiltag 4. Kommunikationsdesign 2: Oplevelser, tid og rum (5.sem): Modulet er et modul

har vaeret forholdsvist positive, men har
ogsa vist, hvor der kunne vaere brug for
udvikling og udbygning af det digitale
indhold. Studienaevnet har derfor, i dialog
med relevante undervisere, skitseret
udviklingsprojektet for det digitale spor
pa Kommunikation og digitale medier.

malrettet mod de studerendes valg af bachelorspecialisering i Interaktive digitale
medier pa 6.sem. Der gnskes en udvidet indfgring i brugen af interaktive digitale

Vurdering af resultaterne

Udviklingsarbejdet er pa
nuvaerende tidspunkt kun i meget
begraenset omfang naet ud til de
studerende, sa det kan endnu ikke
vurderes pa betydningen for de
studerende.

Blandt underviserne er der stort
engagement i udviklingsarbejdet.

medier i kulturformidling (fx en konkret case: brug af chatbots til

museumsformidling).

Projektet er stgttet af it-vest
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